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I. Obiective si metodologie

Acest raport de cercetare reprezintd o analiza de tip calitativ vizand perceptii ale actorilor politici
clujeni asupra alegerilor parlamentare 2008, in contextul noului sistem electoral cu scrutin uninominal.
Studiul a fost realizat de Institutul de cercetare Consulting Analysing, iar beneficiarii studiului sunt
membrii echipei Consulting Analysing. Este un studiu exploratoriu, descriptiv, scopul fiind acela de a ne
familiariza cu modul in care actorii politici anticipeazd desfasurarea alegerilor parlmentare in noul context
electora. In aceasta etapa rezultatele studiului nostru nu pot fi generalizate, acesta fiind un preambul la

studiile aprofundate pe care le vom face pe toatd durata alegerilor parlamentare.
In studiul nostru am pornit de la urmatoarele intrebdri de cercetare:
Intrebare centrald: Care este perceptia asupra noului sistem electoral?

Intrebari secundare:
1. Ce se cunoaste despre noul sistem electoral?
2. Ce schimbari implica trecerea la colegiile electorale?
3. Ce schimbari rezulta din trecerea de la votul pe lista la votul pe persoana?
4. Ce criterii vor utiliza alegdtorii pentru luarea deciziei de vot?
= Notorietate
= Apartenenta politica a candidatului
= etc.
5. Ce disponibilitate va exista din partea alegdtorilor sd voteze un candidat care provine din altd zona
de rezidenta decat cea delimitatd de colegiul electoral?
6. Ce asteptari au alegatorii in raport cu noul sistem electoral?
7. Cum se pregatesc partidele politice si candidatii pentru competitia electorald?
7.1 Cum se elaboreaza campaniile electorale?
0 Se face cercetare?
7.2 Cine lucreaza pentru campaniile electorale?
0 Se apeleaza la consultanti politici sau nu?
7.3 Cu ce mijloace/resurse se lucreaza la campania electorala?
7.4 Campania va fi elaborata individual, personalizat sau va fi conceputd la nivel de

partid, aceeasi pentru toti candidatii?
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0 Ce ratiuni stau in spatele acestei decizii?

0 Exista o directiva de la centru 1n acest sens?

Am utilizat ca metoda de cercetare interviu calitativ individual, iar ca tehnica interviului
semistructurat.

Populatia studiata o reprezinta cetatenii cu drept de vot si reprezentanti ai partidelor politice, iar
participantii la cercetare au fost selectati dintre membrii partidelor politice implicati in campaniile

electorale si respectiv lideri de opinie, 1n calitate de reprezentanti ai electoratului.

II. Analiza interviurilor

1. Semnificatii asociate votului uninominal, respectiv trecerii de la votul pe liste la votul

uninominal

O primd semnificatie asociatd votului uninominal se referd la posibilitatea de a-i trage la
raspundere pe alegi, dacd acestia sunt membri ai aceleiasi comunitati din care fac parte alegatorii sau
dacd si-au desfasurat anterior activitatea in zona respectiva, aspect subliniat cu precadere de catre

reprezentantii electoratului. Oamenii 11 vor putea accesa mai usor alesii, 1i vor vedea mai des. In stransa

legdturd e mentionatd formula votului uninominal ca si mecanism de control si sanctiune a
personalitatilor politice. O situatie in care se considerd binevenita sanctionarea este abaterea de la traseul
politic initial. Exista opinia conform careia cetatenii ar trebui s isi poatd exprima acordul sau dezacordul
fatd de schimbarea partidului din care face parte un ales, iar votul uninominal e considerat superior celui
pe liste intrucat permite neacordarea votului in contextul alegerilor ulterioare tocmai persoanei care
procedeaza de aceasta manierd. Se vorbeste si de o sanctionare simbolica a clasei politice actuale,
materializatd prin votul acordat pe notorietate unor candidati fara experienta politica.

De partea reprezentantilor partidelor politice apare Insd o nuantd in intelegerea votului

uninominal ca mecanism de sanctionare, anume faptul cd in sine aceastd posibilitate e doar iluzie, ce se
fundamenteaza pe o reminiscentd comunistd: ideea ca poporul conduce, clasa muncitoare conduce.
Aceasta idee da, in interpretarea unora, sustinerea populara a votului uninominal.

O alta semnificatie a votului uninominal — 1n viziunea ambelor categorii de subiecti intervievate -
este aceea de sursd de innoire — morala, dar si biologicd — a clasei politice. Astfel, se considerd ca vor
ajunge, prin triere, oameni noi si de calitate in politicd, oameni cu responsabilitate fatd de alegatori.

Partidele sunt obligate sa aiba candidati credibili, in toate colegiile. Candidatii pot fi si persoane fara
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experientd politica, in vreme ce in vechiul sistem erau pe lista membri de partid, seful partidului fiind cel
care 1si alcatuia lista. Apar jucatori noi pe scena politica, de unde posibilitate mai buna de alegere. Totusi,
aceasta innoire se va petrece progresiv, nu incd de la primele alegeri de acest tip ci pe parcursul etapelor
ulterioare.

Sunt totodatd mentionate si implicatiile culturale, educative si formative ale votului uninominal,
exercitate, pe de o parte, asupra electorilor, iar pe de altd parte asupra clasei politice. Astfel, pentru
electoratul roman votul uninominal este vazut ca o etapa necesara de maturizare politicd, iar in privinta
clasei politice, prin faptul cd vom asista la o presupusa infuzie de oameni noi, o parte dintre ei candidand
ca si independenti 1n alegerile parlamentare, vor fi create conditii ca politica sa se invete din mers de cétre
novici, cu alte cuvinte sunt asteptate schimbari in modul in care se Intelege sa se faca politicd in Romania.
Efectul pozitiv preconizat va fi acela ca se creeaza conditii pentru depdsirea intereselor de clan asociate

candidaturii pe liste, din partea unui partid, aga cum se intampla in vechiul sistem.

2. Limite percepute ale sistemului electoral cu scrutin uninominal, generate de contextul social,

politic si cultural roménesc

Sistemul electoral cu scrutin uninominal care va fi implementat in Romania este perceput de citre

reprezentantii electoratului ca o variantd specific romaneasca, in sensul cd nu se regaseste in aceeasi

formula in nici un alt sistem politic. In primul rand, din partea electoratului existd perceptia ci votul nu va
fi de facto uninominal, ci combinat — pe liste si uninominal — intrucat vor fi propuse liste din partea
partidelor politice. Formula mixta de vot vine, in viziunea electorilor, din incercarea partidelor politice de
a-si impune candidatii. De altfel se considerd ca unele partide politice nu au dorit din start votul
uninominal, de aceea, in ciuda faptului ca acum se declard, dintr-un calcul politic, pentru votul
uninominal, vor face tot posibilul ca proiectul sd esueze. Sistemul in sine a fost gandit prost din punct de
vedere legal de catre politicieni, tocmai in scopul de a genera efecte negative, astfel incat sistemul
uninominal sa piarda din sustinerea populara si sa se doreasca ulterior revenirea la votul pe liste.

Trecerea de la votul pe liste la votul pe persoand a prins nepregatite partidele politice, iar acest
lucru se reflecta in ezitarea in a propune candidati, care s fie recunoscuti la nivelul comunitatii i care sa
poata fi si reprezentativi pentru comunitate. Candidatii propusi de la centru, cu notorietate mai mare sau
mai mica, nu pot reprezenta comunitatile locale, deoarece acestia nu cunosc problemele comunitatii, deci
nici nu vor putea avea solutii la aceste probleme. Alternativa ar fi de a propune candidati locali, Tnsa
partidele politice nu dispun de astfel de candidati in numar suficient, problema multora dintre cei care vor
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candida fiind lipsa de notorietate. De regula, in cadrul partidelor sunt vizibile 2-3 persoane, acestea
eclipsandu-i pe restul membrilor in termeni de vizibilitate, iar vizibilitatea e data de reflectarea in mass-
media. In plus, pentru a compensa deficitul de notorietate, vor fi promovati candidati fira pregitire
politica.

O altd problemd ce insoteste proiectul votului uninominal o reprezintd, in viziunea celor
intervievati, o serie de carente ale electoratului romdn, legate, pe de o parte, de lipsa exercitiului de vot
uninominal, iar pe de alta parte, de lipsa unei culturi politice a alegétorilor, fapt care va duce la acordarea
masiva a votului pe criteriul de notorietate, iar acest fapt e transformat in avantaj de unele partide politice,
care vor propulsa indivizi cu priza la public indiferent de calitatea lor. Problema se refera in sine la
promovarea in politicd prin vot uninominal a unor personalitati din lumea mondena — artisti, sportivi —
care nu au o pregatire politicd si nici experientd in domeniu, fapt pentru care se anticipeaza esecul
categoric al proiectului, cel putin pentru alegerile parlamentare din aceastd toamna.

Lipsa de informare a cetatenilor in privinta procedurii de vot este, de asemenea, mentionatd ca
garantie a insuccesului alegerilor imediat urmatoare. Opinia electorilor se intdlneste aici cu cea a

membrilor partidelor politice, care denunta lipsa unei campanii de informare ce ar fi trebuit sa fie initiata

de institutiile administrative de stat si de partidele politice. Lipsa de informare se referd la procedura
propriu-zisa a desfasurarii votului, dar si la impartirea colegiilor.

In fine, problemele legate de procedura in sine de desfisurare a votului constituie o alti limita
perceputd in legatura cu uninominalul romanesc: organizarea alegerilor cu un singur scrutin, cand ar fi
trebuit sa fie doud tururi e un aspect mentionat. In formula actuald candidatul de pe primul loc intr-un

colegiu poate sa piarda locul, prin redistribuire si astfel

[...] s@ piarda acea incredere a populatiei si populatia care a votat pentru acel individ sau pentru
acel om sa nu fie reprezentata de fapt.” [lider Cartel Alfa].

Si din partea reprezentantilor partidelor politice existd opinia conform careia deficitul major al
noului sistem este acela ca nu va putea fi desemnat un castigator cert intr-un anumit colegiu, existand
multa impredictibilitate in raport cu rezultatele.

Reprezentantii partidelor politice aduc 1n discutie aspecte suplimentare considerate limite ale

noului sistem electoral. Astfel, in primul rand proiectul votului uninominal este vazut ca si o lege
populista, aparutd pe fondul imaginii proaste a parlamentului in randul cetdtenilor, de aceea este o
varianta gandita insuficient, alterata de presiunea schimbarii. Exista opinia ca ar fi trebuit sa se mearga cu
proiectul pana la capat, adica sd se organizeze doua tururi de scrutin, iar candidatii primii doi clasati sa fi

intrat in turul doi.
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Sistemul uninominal dezavantajeazi partidele minoritatilor, pentru ca nu vor putea fi alesi cu
majoritate plus 1 decat un numar mic de candidati, anume acolo unde minoritatile sunt majoritari.

Modul de stabilire a colegiilor, faptul ca strazi invecinate vor intra 1n colegii diferite va produce
situatii in care doi cetateni, vecini §i prieteni, vor fi in situatia de a vota candidati diferiti, in locuri
diferite. Sunt asteptate probleme de intelegere din partea electorilor cu privire la modalitatea de
desfasurare propriu-zisa a votului, iar modul de impartire a colegiilor va ingreuna procesul de informare
si de luare a deciziei de vot prin intermediul discutiilor cu prieteni, cunoscuti, vecini.

Dupa parerea unora dintre liderii politici colegiile s-au alcatuit dupd culoarea politica a
primarilor, astfel incat acestia sa se grupeze si astfel sd creasca sansele de castig ale celor care au facut
repartizarea pe colegii. Colegiile ar fi trebuit alcatuite dupa proximitatea spatiala, socio-administrativa si
economica.

Intentiile ascunse, nedeclarate ale sustinatorilor sistemului de vot uninominal - problema
mentionata in legdturd cu proiectul romanesc de uninominal — se refera la faptul ca prin acest sistem de
vot se incearci cumpdrarea masivd a electoratului. In acest mod se crede ci vor ajunge la putere
politicieni noi, in spatele carora vor sta tot cei care alcatuiesc acum clasa politica si care 1i promoveaza.

Jocul banilor la nivel de partide constituie o alta limita asociatd: pentru depunerea candidaturii e
necesara, prin prevedere legald, o contributie din partea candidatului care reprezintd echivalentul a 5
salarii brute. Mdsura e consideratd neconstitutionalda, deoarece incalca dreptul oricdrei persoane de a

candida in mod liber pentru o functie publica.

3. Perceptii asupra procedurii de scrutin

Un prim scenariu e acela In care fiecare partid vine cu cate o listd de nume, iar dintre acestea
oamenii sunt pusi sa aleaga. Fiecare dintre participantii la vot isi exprimd optiunea prin eliminarea de pe
tabel a candidatilor pe care nu-i doreste, din 10 candidati ramanand 1in final doar 2 sau 3.

Un alt scenariu imagineaza un prim tur de scrutin in care apare un reprezentant din fiecare partid.
Se alege 100% candidatul cu 50% plus 1 voturi. Fiind multe partide, nu poate sa atingd nimeni pragul de
50% plus 1, exceptie ficand personalititile politice ultracunoscute, cum ar fi Emil Boc. In turul 2 intra
lista, in sensul ca partidele prezintd nu cate un candidat, ci o listd de nume, din care electorii aleg, prin
taierea pe foaie a numelor pana ramane numai unul. Asadar, se voteaza de douad ori, a doua oard pe lista,
de unde semnificatia ca se voteaza pe listd, nu uninominal. Dacd in turul 2 nu iese nimeni castigator

(pentru ca nu intruneste 50% plus 1), atunci partidul numeste el nsusi un candidat pe care il desemneaza
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castigator. Anterior votul era facut sa fie Intr-un singur scrutin, pentru ca acel partid care lua mai multe
voturi (si depisea 50%) isi desemna candidatii, iar daci nu ficea 50%, se formau aliante. In situatia

actuald lucrurile se schimba, deoarece candidatii nu pot face aliante.

4. Asteptari legate de modul de desfasurare a campaniilor electorale; strategii si tipuri de

campanie preconizate

In primul rand sunt asteptate schimbiri in ceea ce priveste strategiile de campanie, comparativ cu

sistemul de vot anterior:

Sistemul de vot anterior e motivant pentru partidele politice tip locomotiva, cu un
lider in fata, care face campania electorala la nivel central, national, si care trage
dupa sine niste voturi in circumscriptii, pe cand pe sistemul care este astazi, propus,
legiferat de fapt pentru data de 30 noiembrie, este un sistem prin care fiecare om,
candidat 1si face propria campanie electorald, in comunitatea in care vrea sa fie ales.
[lider Cartel Alfa]

Una dintre perceptiile dominante este cd vom asista la desfdsurarea unor campanii haotice,
dezorganizate, inclusiv cu elemente murdare. Vor lipsi platformele politice, numai ulterior acestea vor
coagula in jurul lor grupurile politice. Vor fi scosi in fatd candidati din partea partidelor politice si
respectiv independenti care se bucura de o imagine pozitiva, care au excelat Intr-un anumit domeniu si pot

atrage simpatia alegatorilor. Experienta anterioard ii invatd pe unii alegatori ca, in Romania:

Campanie electorald inseamnd cd facem afise, dam pixuri, punem muzicd sau nu
punem muzica, facem fluturasi sau nu facem fluturasi — asta este campania electorala.
Unii, care vor sa iasa suta la sutd, mai dau mici si bere. Deci aia care dau si mici §i
bere, dia sunt mai bine vazuti, cd poporul roman 1i flamand.[reprezentant Uniunea
Judeteana a Pensionarilor Cluj]

Reprezentantii electoratului in studiul nostru se asteapta la o mediatizare in presd in special a

candidatilor, cu precadere o mediatizare a acelor candidati considerati cu potential de succes in alegeri.
Scopul mediatizarii ar fi acela de a informa publicul cu privire la cine sunt, ce sunt, ce activitate au, ce
fac, ce stiu sd facd potentialii alesi. Scopul campaniilor ar fi, asadar, sd-1 faca cunoscuti pe candidati,
dincolo de afisele putin revelatoare, cu numele si functia, profesia sau ocupatia candidatului. Asteptarile
vizeaza informatii privind ceea ce poate sd facd un candidat, cu ce vine acesta, ce legi isi propune sa

scoatd, fiecare in domeniul lui (medic, inginer, etc.)
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Pe langa reflectarea in mass-media, adundrile populare sunt un alt mijloc de promovare a
candidatilor. Succesul anticipat al acestora este insa mai mic, din lipsa de participare a alegatorilor.

Apoi, campania door to door, care si-a dovedit anterior eficienta.

O tema frecventa in discursul alegatorilor, dar si al reprezentantilor partidelor politice se refera la
sursele de finantare in campanie. Sponsorizarea politica primeste de multe ori conotatii negative,
asociate chiar cu cumpararea pozitiei de candidat din partea unui partid, dar §i cu cumpararea efectiva a

votului:

Acuma nu mai umblad partidele cu traista, o sd inceapa sa umble candidatii cu traista. Spune ca
«Sponsorizam candidatura persoanei X... sau campania electorald. » Acuma nu o mai sponsorizdm a
PSD-ului, acuma o sponsorizam a domnului Popescu Ion. Ala care are mai multi sponsori si care are
mai multi platiti, dla va iesi, indiferent cd-i bun sau nu.”’[reprezentant Uniunea Judeteana a
Pensionarilor Cluj]

In privinta profesionalismului campaniilor, sunt formulate diferente asteptate fatdi de campaniile
anterioare desfasurate in Cluj-Napoca in contextul alegerilor pentru functia de primar al orasului, in care,
datorita faptului ca analizele 1l dddeau castigator pe Emil Boc, a fost anihilatd motivatia de investi resurse
si efort Tn campanii. De unde absenta unui mesaj, absenta unei strategii de campanie, absenta unor
personalitati politice, consecinta fiind dezamagirea electorilor. Problema de fond identificatd a fost aceea
a desconsiderarii unui principiu simplu in campanie: formularea unor scopuri realizabile. De pilda, in
competitia cu Emil Boc, un scop realizabil ar fi fost intrarea in turul 2 de scrutin.

Campaniile trebuie sustinute de profesionisti, dar mai mult, de profesionisti familiari cu contextul
local si care sa inteleaga necesitatea de a adapta mesajul electoral acestui context. La nivel local publicul
tinta este diferit, de unde nevoia de studii ale pietei electorale locale, pentru a intelege specificul
publicului tintd, a modului In care trebuie sd i se facd adresarea. Neacordarea la publicul tintd poate
genera situatii in care un profesor universitar poate pierde alegerile in dauna unui candidat mult mai putin

pregdtit profesional, dar care

[...] vine, vorbeste pe Intelesul tuturor si capteaza ...si cucereste publicul, publicul caruia i se
adreseaza. [reprezentant media]

Membrii_partidelor politice vorbesc despre campanii diferentiate pe colegii, de multe ori

campanii individuale, dar care vor include valorile partidului din care face parte candidatul. O varianta
care face exceptie implica lucrul pe echipe, care grupeaza 3 candidati, de pilda 2 deputati si 1 senator,
motivul fiind alcatuirea nefireasca a colegiilor: de pilda, sunt colegii care reunesc localitdti situate de o

parte si de alta a Clujului. O altd variantd intermediard va fi aceea in care se va stabili lista de candidati,
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acestia vor fi convocati preelectoral si formati pentru o prezentare bund in fata electoratului
(vestimentatie, discurs, politici pe tematici bine stabilite, adecvate la contextul local).

Schimbari fata de modul de desfasurare a campaniilor in vechiul sistem sunt percepute si de
catre membrii partidelor politice. Acum lucreazd omul (candidatul) pentru partid si nu mai lucreaza
partidul pentru om, ca in cazul votului pe liste. Explicitarea acestui mecanism porneste de la faptul ca in
mintea alegatorului sunt 3 repere: candidatul, partidul si liderul de partid; daca alegatorul voteaza
candidatul, aceste voturi sunt importante, chiar si in situatia cdnd candidatul nu castigd, deoarece aduc
voturi partidului, care sunt importante la redistribuiri.

Partidul va fi folosit ca si umbreld, Insd vom asista la o anumitd desprindere de partid. Candidatii
vor folosi brandul partidului, vor declara ca reprezinta partidul, insa efortul si energia depuse vor fi ale
candidatului. De exemplu, daca anterior la un eveniment dintr-o comuna participa o echipa intreaga din
partea unui partid (consilieri judeteni, membri de partid, responsabil de zond), acum candidatul in colegiul
din care face parte comuna este singurul responsabil de activitatile din acea comuna. Acum candidatul va
trebui sa-si construiasca singur echipa, in colegiul in care candideaza.

Ca tehnici de campanie sunt mentionate distribuirea de pliante in cutiile postale, campanii door to
door, cu participarea candidatilor. De asemenea, intalnirile cu electoratul vor fi de importanta, iar Tn acest
context candidatii vor trebui sa invete sa plonjeze in multime, cerinta care tine de specificul unei parti a
electoratului roman care iubeste asa-zisele bai de multime.

Considerarea contextului local va duce la elaborarea unor strategii diferite de campanie pentru
mediul urban si respectiv rural, de pildd. Campaniile vor trebui facute pe criterii locale, in functie de
conditiile sociale si economice specifice, asemandtor campaniilor pentru functia de primar sau de
consilier local, si totusi diferit, deoarece nu vor putea fi facute promisiuni directe alegatorului local,
acesta nefiind in aceeasi relatie de dependenta cu parlamentarul ca si cu primarul. Prin urmare modul de
abordare va trebui sa fie diferit.

Piata electorali clujeand prezintd, in viziunea intervievatilor, o serie de particularitdti care ii dau
un specific: In primul rand, populatia Clujului e eterogend, cu indivizi care provin din medii sociale
diverse, de diferite categorii: rural-urban, elite intelectuale. Componenta urband puternica pentru judetul
Cluj genereaza anticiparea faptului cd vor conta mesajul si perceptia asupra candidatului in mai mare
masurd decét in alte parti. In afard de acest aspect, scena politic clujeani este marcati de prezenta unei
figuri politice puternice, In persoana actualului primar Emil Boc. De pilda, in alegerile anterioare clujenii

au votat persoana asociatd ca imagine cu Emil Boc:
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Boc daci se ducea cu un copil de gradinitd de mana, ila iesea Presedintele Consiliului Judetean. In
contrapondere cu un raport de realizari ale fostului presedinte Nicoara, care a pierdut.
[reprezentant media)].

Resursele materiale si umane ale campaniei: se va lucra cu consultanti, dar mai ales sunt
importanti voluntarii, antrenati in munca de teren pentru distribuire de pliante, organizare de evenimente.
Se mentioneazd necesitatea de resurse umane multiple, datoratd campaniilor individuale diferentiate.
Majoritatea celor care candideaza vor scoate bani din buzunar, iar cei de la partidele mari vor beneficia de
ajutorul sponsorilor. Asadar surse de venituri vor fi cotizatii, sponsorizari, donatori, buzunare proprii,
membri cu dare de mana.

A avea sau nu consultanta externd in elaborarea si desfasurarea campaniei tine de nivelul de
colectare a fondurilor, provenite mai ales din sponsorizéri. Consultanta externd e de dorit, in primul rand
datorita necesittii unui punct de vedere din exterior. Politicienii gresesc prin faptul ca se limiteaza la a
lua in considerare numai opiniile si perceptiile celor din jurul lor, acestia fiind indivizi care le impartasesc
credintele, modelele, limbajul, sistemul de referinta. E necesar a vedea cine sunt cei care Impartasesc un
punct de vedere sau altul, cat la sutd din populatie reprezintd, daca sunt sau nu parte din publicul-tintd al
candidatului si cum gandesc ceilalti, pe care ii vizeaza ca si public-tinta. Este posibil ca numai 10% din
public si impartaseasca punctul de vedere al candidatului. In plus, apropiatii iti spun de obicei ceea ce
vrei sd auzi. Eroarea e §i mai mare pentru ca existd in fiecare tendinta de a favoriza opinii care se
potrivesc cu propriile ganduri, excluzandu-le pe cele care difera. De aceea, un studiu din exterior al
situatiei devine extrem de necesar si util, pentru a putea anticipa corect evolutia campaniei electorale si
pentru a putea face corecturi din timp.

E formulatd nevoia de campanii profesioniste, fapt demonstrat de catre alegerile anterioare, in
care cei care au procedat intuitiv si fird consultanta de specialitate au esuat. Intr-o companie profesionisti
fiecare zi are importanta si rolul ei, in strategia de campanie. Sunt conotatii diferite pentru etape diferite
din cadrul aceleiasi campanii electorale, iar o campanie de succes rezultd din combinarea experientei cu
informatia. De altfel resursele umane mobilizate din interiorul partidelor nu sunt suficiente, deoarece
responsabilii de campanii au, de regula, si alte atributii, or campaniile trebuie urmarite la tot pasul, trebuie
studiate permanent efectele pe care le produc. Campaniile electorale bine finantate si bine facute vor
putea aduce in postura de castigatori partide si candidati cu sanse minime de reusita.

In fine, succesul in campanie va fi dat de ghidarea dupa principii clasice de actiune, insi rezultate

la fel de bune poate sa genereze §i 0 campanie nonconformistd, inovativa.
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5. Asteptari privind oferta electorala: candidati, mesaj, program politic

Un prim aspect de mentionat este cd bund parte din cei intervievati, atat reprezentanti ai
electoratului cat si ai partidelor politice, nu cunosc candidatii. Desigur cd acest aspect are de a face cu
faptul ca multi dintre candidati incd nu si-au intentia de a se inscrie in cursa electorala.

Candidatii trebuie sd provind din toate mediile profesionale, in viziunea electoratului: sa fie

oameni de stiintd, oameni de afaceri, politicieni. Sunt asteptate pentru candidaturd persoane care sa poata
dovedi ca sunt capabile sa-si reprezinte alegatorii in Parlament. Sa fie candidati tineri, deoarece nu poate
fi schimbare adevarata fara o Tnnoire biologica a clasei politice. Tehnicieni vs. politicieni de profesie: e
necesara o inclinatie spre politica, nativ, dar si experientd in zona politicului, pentru a cunoaste regulile,
pentru a putea opera in acest camp. Vor fi candidati din diverse medii: cultural, stiintific, sportiv,
deoarece partidele vor propune oameni cu notorietate: artisti, sportivi, cunoscuti pe plan national.

Membrii partidelor politice Tmpartasesc o parte din asteptarile electoratului, insd elaboreaza mai

mult asupra ofertei electorale asteptate. In primul rAnd sunt mentionate caracteristici dezirabile din partea
candidatilor care sa ii opuna imaginii defavorabile a Parlamentului, la ora actuald. Electorii se asteapta la
caracteristici opuse fatd de imaginea negativad asociatd la ora actuald institutiei Parlamentului si
reprezentantilor ei: parlamentari care sa nu chiuleascd, sa nu doarma in Parlament, sd propuna cat mai
multe proiecte de legi, sa fie activi, sa lucreze efectiv pentru comunitatea pe care o reprezinta — sa rezolve
problemele sociale ale comunitatii (parcari, locuinte pentru tineri) — perceptie eronatd asupra atributiilor
si a zonei de actiune a unui parlamentar.

Candidatul sa fie persoana cunoscutd, sa locuiasca, pe cat posibil, in colegiul respectiv, sd fie
simpatizat, sa i se fi recunoscut meritele, iar daca nu locuieste acolo, cel putin sa fi activat in zona
cuprinsa in colegiul unde candideaza. Sunt zone in care nu candideaza oameni ai locului (de pilda, zonele
montane), acolo vor trebui sa meargd candidati care au avut activitate in zona respectiva si care cunosc
problemele comunitatii.

Candidatii trebuie sa fie indivizi bine pregatiti profesional, care sa aibd o carierd profesionala, sa
se bucure de notorietate, sd fie afirmati prin lucrul intr-o institutie publica sau prin activism in comunitate.

Omul sa te perceapa corect si cu disponibilitate de a-i rezolva problemele.
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Conteaza spontaneitatea candidatului, comunicarea non-verbala in prezentarea candidatului
(tinuta, mers), toate acestea traducand o anumita atitudine. O prezentare buna in fata electoratului vizeaza
focalizarea pe vestimentatie, discurs, dictie, politici pe tematici bine stabilite, adecvate la contextul local.

Ca si profesiune e de dorit ca cei care vor candida sd fie actuali deputati, consilieri locali,
manageri de institutii administrative locale.

In prezentarea citre electorat programul propriu-zis al candidatului va fi precedat, in cazul unora
dintre partide, de o scurtd prezentare a votului uninominal. Pachetul de proiecte care va fi propus
electoratului se va elabora in mod diferentiat in functie de zona geograficad in care se afla localitétile din
colegiu, de conditiile sociale si economice ale localitatilor.

Mesajul din campanie va avea doud componente: un mesaj la nivel national i unul la nivel local,

adaptat conditiilor locale.

6. Ciriterii de alegere a candidatului

Dupa parerea multora dintre cei intervievati, cel mai mult va conta In alegerea candidatului céruia
sa 1 se acorde votul perceptia asupra persoanei acestuia, fapt care va determina partidele sa propund
drept candidati oameni cu notorietate: artisti, sportivi, cunoscuti pe plan national, pe principiul ca acestia
sunt atractivi pentru alegatori. Si din perspectiva majoritatii membrilor partidelor politice intervievati
persoana va fi mai importantd decat partidul, indiferent daca vorbim de un partid puternic sau nu. Apare
totusi o nuanta relativ la importanta candidatului, iar aceasta se leaga de rezultatul propriu-zis al votului:
persoana va avea o influentd asupra rezultatului votului, insd nu una decisiva, iar acest fapt rezulta din
impredictibilitatea rezultatelor alegerilor pe partide, care depind la randul lor si de participarea la vot. Din
acest punct de vedere opinia este ca vor conta mult mai putin decat se crede competenta si prestatia
candidatilor.

Foarte putini vor fi cei alegatorii care vor vota din convingere politicd - prin asta intelegindu-se
programele politice ale partidelor si valorile pe care acestea le promoveazad, pe care alegatorii sa le
perceapa ca reprezentandu-le interesele. Cei care vor vota in acest fel sunt mai ales membri de partid, dar
si categoriile de electori cu un nivel de educatie ridicat. Asadar criteriul primordial de alegere va fi
notorietatea persoanei.

Criteriile de alegere a candidatului vor diferi in functie de nivelul de educatie al alegatorilor -
indivizii cu un instruire slaba, care nu se informeaza sau cei dezinteresati vor vota cu cei pe care 1i

promoveaza liderii locali (primari, consilieri, etc.).
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Criterii de alegere a candidatului, Criterii de alegere a candidatului,
mentionate de catre alegatori mentionate de catre membrii partidelor
politice

e activitate anterioara e nivelul de pregatire profesionala,

e notorictate cariera profesionala

e consacrare anterioard, diplomatie, ca e notorietate
garantii ale eficientei In Parlament e gradul de afirmare, prin lucrul intr-o

e partidul din care provine (sau liderul institutie publicd / activism in
acelui partid) comunitate

e faptul ca alegatorul 1l cunoaste si are e oameni tineri, care nu au activat in
incredere in el comunism, pe care nu ii vede lumea

e criteriul competentei in activitate, in fata peste tot in ultimii ani /criteriu partial
apartenentei de partid opus celui de notorietate]

e criteriul competentei in activitate, in fata e dublu criteriu: apartenenta la partid si
zonei de provenienta candidatul; apartenenta la partid va

e nume, aspect fizic, pentru persoane conta pentru ca Tmpartirea colegiilor s-a
necunoscute facut dupa culoarea politica

e criteriul ,,mi-¢ simpatic”, pentru e criteriul provenintei din zona colegiului
necunoscuti va fi mai important in urmatoarele

e oamenii locului, cu exceptia celor care alegeri
au fost antrenati in conflicte locale si au e banii: cumpararea votului, posibila in
0 imagine negativa asociatd; diferente de Romania deoarece lipseste o clasa de
conceptie, in functie de mediul de mijloc; exista mai degrabd doua
rezidenta categorii sociale - bogati si sdraci, iar

o patriotiém cei din urma vor fi mituiti

e platforma politica cu tintd cresterea
nivelului de trai

e Dbanii: cumpararea votului

7. Portretul candidatului de succes; potentiali castigatori, posibili perdanti
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Sunt identificabile cel putin doua tipuri de candidati care se preconizeaza cd vor avea succes in
alegerile parlamentare din aceasta toamna, iar cele doud tipuri de leagd de modul in care e inteles ca
functioneaza sistemul politic in Romania: pe de o parte, avem de a face cu candidatul calificat, ce
intruneste calitatile percepute ca fiind necesare pentru un bun parlamentar, iar pe de altd parte castigator
va fi si candidatul notoriu si cu putere financiara mare, indiferent de pregatirea profesionald si/sau

politica pe care o are.

Candidatul calificat Candidatul notoriu si cu putere financiara
mare
e bun gospodar ¢ indivizi cu posibilitati financiare
e bun politician deosebite, avantajati nu doar prin
e Om serios investitia in campania electorala, ci si
e persoand cu sustinere in Parlament prin donatiile pe care le fac catre partid
e program bine definit e individul notoriu, cu o imagine pozitiva
e performant in activitate, criteriu pentru si cu putere financiard
urmitoarele alegeri e manelisti, capi ai lumii interlope, care se
bucura de sustinere politica; acestia isi
vor cumpara voturile
e asa-numitii baroni locali

Pe langd calitdtile intrinseci ale candidatilor va conta si strategia de comunicare adoptata.
Candidatul de succes va fi cel care:
e stie sd atragd electoratul prin autoprezentare (,,sa nu fie blegut”)
e vainvesti In campania electorala si care va beneficia de consiliere profesionista in campanie
e comunicd cu lumea, care ,,vine, vorbeste pe intelesul tuturor i capteaza si cucereste publicul,
publicul céruia i se adreseaza.” [reprezentant media]
e reuseste sd transmitd dorinta de a iesi invingator

e utilizeaza capital simbolic, de imagine

Se contureaza si un tip al politicianului de profesie, ce mai degraba e de dorit sa iasd invingator,
insd pe langa faptul cd e rar in politica romaneasca, va pierde mult in fata candidatului notoriu si putere
financiard mare. Acest tip e vazut ca politician prin excelentd, un bun politician la modul nativ, cu un tip
de personalitate adecvat, cu experientd in activitatea politica, aceasta sd-i asigure cunoasterea regulilor.
Politicianul de profesie are fler - stie, simte unde-i castigul si unde-i pierderea si poate sa atraga castigul

de partea celor pe care ii reprezintd — si intelege politica n sensul de incercare permanentd de a forma
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legdturi, de a construi impreuna cu ceilalti. Politicianul de profesie e preferabil pentru politica de varf, iar
politicienii tehnicieni, profesionisti in zone de activitate aplicate (inginerie, etc.) - pentru nivelurile
politice inferioare, unde este nevoie de oameni de actiune.

Varianta independent este, In viziunea unora dintre intervievati, o variantd pierzdtoare din start,
de aceea nu ar trebui sd se candideze in formula aceasta. Esecul candidatului independent nu se leaga in
primul rand de rezultatele alegerilor, ci de capacitatea de a-si implementa proiectele, in Parlament.
Candidatii tineri vor avea de depasit deficitul de notorietate si de imagine pe care il au in fata celor

consacrati.

8. Asteptari legate de rezultatele alegerilor, inclusiv privind configuratia noii clase de

parlamentari

Trecerea la votul uninominal nu aduce, in viziunea reprezentantilor alegatorilor, schimbari majore
imediate. Cel mai important efect preconizat in legatura cu implementarea proiectului de vot uninominal

este unul cultural-educativ:

[...] o perceptie mai atentd a ceea ce inseamna votul, respectiv votantul se va gandi
- in viitor, nu acum - foarte atent, cui 1i va da votul. [lider Cartel Alfa]

Ulterior electorii romani vor trece printr-o ameliorare a culturii politice, mai ales prin contactul cu
sistemele democratice occidentale, iar in acest fel se vor produce schimbari pozitive in comportamentul
de vot.

In ceea ce priveste insa configuratia clasei de parlamentari si performantele ulterioare ale

acestora, asteptarile sunt mai degraba rezervate:

Jumatate din aia cati is acolo 1n Parlament, tot astia vor fi, deci la vremuri noi, tot noi, tot aceiasi
vom fi si tot asa o sa fie. [reprezentant Comitete Consultative Cetdtenesti]

Sigur, fara parlament nu se poate, oricat ar fi de hulit, ai nevoie de el ca exercitiu democratic. Dar
acel parlament care va rezulta in urma alegerilor nu va fi cu nimic mai breaz decat este cel de
acum.” [lider Cartel Alfa]

\ Pleaca ai nostri, vin ai nostri. [reprezentant Uniunea Judeteana a Pensionarilor Cluj] |
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Daca proiectul cu votul uninominal va da chix, ulterior se va putea schimba legea electorald si

reveni la votul pe liste.

9. Contradictii si efecte perverse anticipate in legatura cu noul sistem electoral

Electorat:

Ierarhia candidatilor la nivel de colegiu nu va coincide in mod obligatoriu cu lista castigatorilor in

alegeri:

Se poate intampla ca un candidat care a iesit pe locul 1, prin sistemul de redistribuire, sa piarda
calitatea de deputat sau de senator al Romaniei, pe motivul cd, prin redistribuire, cel de pe locul 3
sd ajunga pe locul 1 si sa fie in Parlamentul Romaniei. [lider Cartel Alfa]

Un candidat care iese invingator risca s fie sanctionat la viitoarele alegeri, daca partidul din care
face parte nu va avea un cuvant de spus in formarea guvernului, iar asta va conduce mai departe la

imposibilitatea candidatului de a-gi implementa proiectele.

Partide politice:

Intr-un colegiu poate iesi invingitor un candidat care a obtinut un numar mai mic de voturi,
datorita faptului ca este reprezentant al unui partid politic care are procentaj judetean mai bun. Asadar
succesul candidatului depinde de rezultatele pe care le obtine la nivel judetean partidul din care provine
candidatul, adica de numarul de voturi obtinut de partid, In functie de care se calculeaza numarul de locuri
in parlament la care partidul are dreptul, pentru judetul respectiv.

Candidati foarte buni (cu un numar mare de voturi, care ar depasi toti minimum de voturi necesar)
se vor elimina intre ei, dacd vor candida in cadrul aceluiasi colegiu

Un alt efect pervers este acela ca, din cadrul aceluiasi partid, la nivel national, se pot selecta
candidati care sa nu reflecte ierarhia acestora in cadrul partidului, ierarhie construitd in functie de numarul
de voturi obtinute de fiecare candidat in parte. Prin urmare nu se poate vorbi de o selectie reald, prin
intermediul votului, la nivel de partid, iar acest fapt poate genera urd intre membrii aceluiasi partid: un
candidat cu un numdr mai mare de voturi poate sa piarda locul, iar un altul cu mai putine voturi sa fie
ales.

Rezultatele vor fi comparabile unui joc de noroc, existd un mare grad de impredictibilitate al

acestor rezultate. Daca un candidat iese castigator intr-un colegiu, dar partidul din care face parte nu
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intruneste pragul de 50% plus 1 sau nu sunt inca 5 candidati ai acelui partid care sd fi iesit castigator,
atunci acel candidat pierde alegerile.

Logica alegerii locale, pe colegii, nu se sustine, intrucat legile se elaboreaza pentru nivel national,

nu local.
In fine, votul uninominal va pierde din credibilitate deoarece alegatorii vor vedea ca nu oamenii

pe care ei Incearca sa-i propulseze in Parlament vor ajunge acolo.
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ANEXA
GHID DE INTERVIU

1. Cum vedeti dvs.noul sistem electoral?

2. Ce schimbari implica trecerea de la votul pe lista la votul pe persoana, votul pe colegii

uninominale?

3. Ce criterii vor utiliza alegatorii pentru luarea deciziei de vot?
1. Notorietate
ii. Apartenenta politica a candidatului

il. etc.

4. Ce disponibilitate va fi din partea alegatorilor sa voteze un candidat care provine din alta zona de

rezidenta decat cea delimitata de colegiul electoral?
5. Ce asteptari au alegatorii legate de noul sistem electoral?

6. Cum se pregatesc partidele politice si candidatii pentru competitia electorala?
6.1 Cum se elaboreaza campaniile electorale?
a. Se face cercetare?
6.2 Cine lucreaza pentru campaniile electorale?
b. Se apeleaza la consultanti politici sau nu?
6.3 Cu ce mijloace/resurse se lucreaza la campania electorala?
6.4 Campania va fi elaborata individual, personalizat sau va fi conceputa la nivel de
partid, aceeasi pentru toti candidatii?
c. Ce ratiuni stau 1n spatele acestei decizii?

d. Exista o directiva de la centru in acest sens?
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